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RECONCILIER COMMERCE & DEVELOPPEMENT URBAIN DURABLE

PANEL - DE LA VISION A LA MISE EN (EUVRE
DES INITIATIVES AUDACIEUSES

Pour des cceurs de collectivites
vivants et prosperes

Olivier Legault
Pier-0Olivier Morissette

Coordonnateurs de projets, Rues principales
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POUR DES CEURS DE COLLECTIVITES
VIVANTS ET PROSPERES

A PRINCIPALES

identité + proximité + prospérité




RUES PRINCIPALES

- Organisation d'interét public qui
ceuvre au dynamisme des coeurs de
collectivités.

- 30 ans d'expertise en revitalisation

- Une équipe multidisciplinaire

« Depuis 1984 : appui a plus de 300
municipalités
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Bureau de Montréal

Bureau de Quebec
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~ Quand on nous appelle..
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NOYAU VILLAGEOIS

NOUVEAUX DEVELOPPEMENTS
COMMERCIAUX




« L'épicerie est partie, le cinéma aussi »
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L’equilibre commercial :
Le role incontournable du centre-ville

Dépenses annuelles des ménages

y Desserte suprarégionale
4 CRICHHE TRt DRUMNONOVE LE Concentration de commerces ayant une
f,‘é Dépenses Dépenses Dépenses Dépenses incidence suprarégionale prés des axes
4 totales ($) par ménage totales ($) par ménage autoroutiers. Cette desserte est située le
‘r.f;.- long de l'autoroute 20, entre la sortie du
f‘\" boulevard Saint-Joseph et celle du chemin
B’ﬁ" Alimentation 248690612 | 7963 13 | 259935469 | 7592 13 du Gof.
a_ﬁ'a" ' Ameublement 50 667 937 1622 3 53 513 296 1563 3 Desserte régionale
d Dépenses diverses 29910801 958 2 |30628015 | 895 2 Fioursule 6l refiiorement aU: earacton
4 distinctif du centre-ville et amélioration de
A Education 18 199 989 583 1 18 941 474 553 1 sa situation. Le centre-ville se doit d’étre
A/;' : un centre d'activités locales et régionales
,\(,; : Entretien ménager 92 366 768 2 958 5 95 511 539 2790 5 dynamiques par une offre commerciale
y ot e asard 7 506 726 240 0 7772 813 207 0 diversifiée et spécialisée qui se distingue de
y I'offre globale de la ville, une concentration
y Logement 347 412331 | 11124 18 | 364164990 | 10637 18 de commerces spécialisés, de restaurants,
A de terrasses et d'activités se déroulant
/é/f" Loisirs 108 777 099 3483 6 113 433 319 3313 6 autant dans les parcs que dans les rues.
y Materiel de lecture 8 100 917 259 0 8 599 387 251 0 .
{ Desserte communautaire
Soins de santé 66523692 | 2130 3 69919971 | 2042 3 Développement de la  cohérence
Soi s e o B e Toos 5 commerciale par groupement apparente de
ns personne. commerces, par thématique commerciale,
par une densification, une spécialisation de
la mixité commerciale (variété en profondeur
Source : Commerce Drummond (2016) Charte de et en qualté de gammes). Plus les besoins
s’averent précis et ciblés, plus ['offre
d éve | 0 p p eme nt commerc | a I commerciale y répondra adéquatement.
Desserte de proximité

Sur une base de 35 et 40 logements
a I'hectare pour viabiliser la fonction
commerciale. Elle devra par la suite étre
validée par une analyse qualitative. La
desserte doit prendre en compte des
crittres de proximité physique, des
conditions d'exercice, d'une proximité
commerciale intégrée a un milieu de vie et
une qualité de la mixité commerciale, des
effets économiques et du taux d’attractivité.
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L’equilibre commercial
La mixité idéale

Secteur Est:
Concenterl n de restaurants et

Secteur Centre: ~de commerce semi- -courants
- Bonne mixité commermaj (vétements et chaussures)

M|x~de commerce de Qes ination - Concentration de locaux‘
et semi-courant de bas )de gamme vacants .

. 'échelle
eS¢ t *3huma|ne par sa hauteur et‘sa ﬁ,
. Iongueur -

professmnnels alcoo| .
- services fmanmers 3.

X @e Nt R

%Restaufants bars

~ Biens courants " Services courants
: N \ \;exglvemssement.
Seml -courants » Semn-cu@;an‘t* Locaux vacants .
et [l s @ T



L’equmbre commercial :
Leplcerle |mprobable de Mont qumel
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L’equilibre commercial :
La resilience des coaurs de collectivite
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Accuell des nouveaux commercants :
Avoir une vision, étre proactifs
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Accueil des nouveaux commercants :
Avoir des outils de communication clairs
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DEVELOPPER ANALYSER DYNAMISER
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Aide a la localisation d'entreprise Analyse de marché macro- Le Centro
économique

Soutien au démarrage de commerce Chemin de Saint-Elie
Etude des données socio-

Préanalyse réglementaire d'un projet économiques

Explore Lennox

Inventaire des locaux commerciaux Coeur de Brompton
¥/ RUES

'a PRINCIPALES Etude de projets commerciaux Osez I'Est
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Developper la culture de la renovation :
De nos quartiers centraux
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Developper la culture de la renovation
De nos batiments
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Un centre-ville qui rayonne:
Alimenter le sens du lieu

@ sdc_hm e« S'abonner
Hochelaga

sdc_hm La belle petite pluie **J4#Rque
nous avons aujourd'hui nous rappelle la
#dansesouslapluie de notre
#branlebashochelaga 2016. Un bon
moment de fun et de partage entre
artistes et habitants dans notre
#hochelaga W pour plus d'infos sur le

Branle-bas : helaga.ca (lien dans la
bio) #memorill #montreal #mtl

#mtimomentgilliove #crazypeople crédit
photo : Mélargill Dusseault

fabioiglesias Amo este bairro, MELHOR

© Q

55 J'aime

Connectez-vous pour aimer ou
commenter.

HOCHELAGA

\ MAISONNEUVE ,
HOCHELAGA ([ T4 T10Y]. HOCHELAGA

MAISONNEUVE \ MAISONNEUVE
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Un noyau villageois qui rayonne :
Alimenter le sens du lieu
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